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河南台新闻短视频传播再创
新高，领跑优势扩大，保持省级台
新闻融合短视频传播指数首位。
2024年上半年，河南台新闻短视
频账号累计粉丝量2.6亿，发布量
35.1万条，播放量443.6亿，互动
量 18.1 亿，均居省级台首位；与
2023年下半年相比，发布量增长
12.6%，播放量、互动量分别增长
139.5%、23.5%。主力账号@大象

新闻、@河南民生频道合计揽获
179.0亿播放量、8.0亿互动量，综
合贡献台内四成流量，并分别居
省级台账号互动量、播放量首
位。同时，台内新闻账号矩阵流
量保持高增长，@大象直播间、@
晓辉在路上短视频播放量环比增
幅均超600%，@猛犸新闻、@河
南都市频道互动量环比涨幅均超
55%。

新闻融合短视频传播指数河南台蝉联首位

新闻融媒账号跨平台传播指数河南台TOP1

河南台7项第一！
CSM发布上半年省级台新闻融合传播指数

7月11日，收视中国（CSM）发
布2024年上半年省级台新闻融合
传播报告，报告显示，河南台新闻融
合传播指数、网络传播指数、短视频
传播指数、新闻融媒账号跨平台传
播指数、短视频互动量、微博传播指
数、客户端融合传播指数等7项指标
位于全国省级台第一。

河南台蝉联省级台新闻融合
传播指数首位，网端传播保持高位
增长，领跑优势继续扩大。2024
年上半年，河南台强化实施“双平
台、多品牌、强支撑”战略，在整合
优化新闻资源的基础上，以大象新
闻中心为主阵地，台内全渠道账号
形成集群合力，深化探索新闻高质

量生产、高效能创新；同时加速升
级建设自有客户端，探索打造生态
型融媒体平台。

河南台新闻内容传播量环比
大幅提升，新闻融合网络传播指
数、短视频传播指数、微博传播指
数均稳居省级台首位，新闻融合客
户端传播指数居省级台前列。

根据对全国 25 个夏粮生产省
（区、市）的调查，国家统计局农村司司
长王贵荣解读夏粮生产情况表示，
2024年夏粮播种面积保持稳定，单产
有所增加，夏粮产量 14977.9 万吨
（2995.6亿斤），比上年增加362.7万
吨（72.5亿斤），增长2.5%。

一、夏粮播种面积保持稳定
2024 年 全 国 夏 粮 播 种 面 积

26613.1千公顷（39919.6万亩），比上
年增加4.5千公顷（6.8万亩），总体保
持稳定。其中小麦播种面积23090.7
千公顷（34636.1万亩），增加31.7千
公顷（47.5万亩），增长0.1%。分地区
看，在25个有夏粮生产的省（区、市）

中，19个播种面积增加，其中四川、浙
江、山东、安徽分别增加18.4千公顷
（27.7万亩）、15.8千公顷（23.6万亩）、
14.3千公顷（21.4万亩）和13.5千公顷
（20.2万亩）。西部部分地区调减夏杂
粮、春小麦等，改种玉米等秋粮作物，
夏粮播种面积有所减少。

二、夏粮单产有所增加
2024年全国夏粮单产5628.0公

斤/公顷（375.2公斤/亩），比上年增
加 135.4 公斤/公顷（9.0 公斤/亩），
增长2.5%。其中小麦单产5985.8公
斤/公顷（399.1公斤/亩），增加150.4
公 斤/公 顷（10.0 公 斤/亩），增 长
2.6%。分地区看，多数省（区、市）夏

粮单产增加，其中河南、陕西上年受
“烂场雨”影响单产下降，今年实现
恢复性增长，单产分别增加426.8公
斤/公顷（28.5 公斤/亩）和 125.1 公
斤/公顷（8.3 公斤/亩）。新疆、山
东、江苏等夏粮主产区单产分别增
加 109.1 公斤/公顷（7.3 公斤/亩）、
81.6公斤/公顷（5.4公斤/亩）和67.3
公斤/公顷（4.5公斤/亩）。

三、夏粮产量实现增长
2024 年全国夏粮产量 14977.9

万吨（2995.6 亿斤），比上年增加
362.7 万吨（72.5 亿斤），增长 2.5%。
其中小麦产量13821.6万吨（2764.3
亿斤），比上年增加365.8万吨（73.2

亿斤），增长2.7%。分地区看，25个
夏粮产区中21个产量有所增加，特
别是河南上年因灾减产 263.0 万吨
（52.6亿斤），今年恢复性增产235.6
万吨（47.1 亿斤），占全国增量的
65.0%。山东、江苏、安徽、河北等夏
粮主产区分别增产42.4万吨（8.5亿
斤）、23.3万吨（4.7亿斤）、18.5万吨
（3.7亿斤）和14.4万吨（2.9亿斤）。

2024年我国夏粮获得丰收，为
稳定全年粮食生产奠定了扎实基
础，为巩固和增强经济回升向好态
势、持续推动高质量发展提供了坚
实支撑。

央视新闻

2024年夏粮播种保持稳定
河南单产增加426.8公斤/公顷

河南台新闻融合微博传播指
数蝉联首位，2024年上半年发布
10.8万条微博内容。其中图文9.4
万条，列省级台首位；主力账号@
大象新闻发布量1.7万条，居省级
台新闻账号第二；@大象评论贡献
台内图文互动量38.5%，互动量居
省级台账号第三位，“南方小土
豆”等图文内容获高关注度。

新闻融合客户端传播指数立
足“新闻+”，培育特色化平台生
态，根植区域优势，打造个性化发
展模式。

河南台“大象新闻”客户端落
实“台就是端、端就是台”的融合发
展理念，着力探索打造集信息、服
务、社交于一体的平台型、生态型媒
体。在内容与服务上，深化创新创
优，围绕两会推出《寄给总书记的明
信片》《跟着总书记去“村”游》《甲骨

文风云》等融媒作品；快速响应中部
发展战略，推出《中部崛起 历史机

“豫”》等融媒专题；上半年客户端内
累计直播7000多场，如《潮龙湖赏
民俗！新春大象庙会》等。在平台
升级建设上，建强政事频道，服务区
域发展；优化“大象台+大象号+大
象圈+大象帮+象视频”等产品生
态，开展账号分级运营、话题活动运
营，完善用户积分体系，强化微剧、
财富、商城等垂类频道建设，实现用
户拉新促活。在数据驱动的资源融
合与生态建设上，以大象新闻APP
为中台，升级“云上河南”系列县融
APP，推动省市县三级资源贯通与
生态共享；依托数据中心建设，联通
端网多平台用户资源。技术应用
上，优化大象热搜与智能推送；接入
大象AI-魔方大模型，并将推出智
能应用产品。 大象新闻

新闻融合微博传播指数河南台TOP1

新闻融合传播指数河南台蝉联第一


