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□大象新闻记者 李桂苹
10月 10日，记者从河南省体育

局获悉，为进一步激发群众体育消费
活力，释放体育消费市场潜力，河南
省体育局将于10月至 12月期间在
全省范围内发放 1000 万体育消费
券。

记者了解到，2024年河南省体
育消费券分两期发放，第一期于10
月发放600万元，第二期于11月发
放 400 万元叠加第一期未核销部
分。首轮体育消费券将于 10月 12

日上午10点正式发放，所有在豫人
员（包括外地来豫人员）均可通过“云
闪付APP”“美团APP”活动页面参
与领取，先到先得，领完为止。

此次河南省体育消费券共设10
元、30元、50元、100元四种面值，包
括“满30元减10元”“满90元减30
元”“满150元减50元”“满300元减
100元”，以满足不同消费需求。活
动期间，每人每期在同一发放平台限
领1张，有效期为领券之日起14天
内。

据了解，今年体育消费券发放范
围进一步拓展。核销范围拓展至健
身场馆、用品销售、体育培训、体育旅
游等领域，涉及各类商户1万多家。
参与活动的省内体育健身场馆、体育
用品专营销售企业、体育培训机构、
体育旅游示范基地均可核销。发放
平台进一步优化。本次体育消费券
发放平台通过公开申报，遴选确定持
有国家金融主管或监管部门颁发相
关合法资质且在2021年以来在全国
参与过消费券发放活动的国内主流

互联网服务平台，通过丰富的消费场
景和便捷的使用体验，提高体育消费
券发放效益。发放程序进一步便
捷。消费者领取消费券后，可直接出
示消费券，由收银员扫码完成支付和
核销，或在购买环节使用体育消费券
抵扣相应金额完成核销。

体育消费券作为一项利企惠民
的举措，将进一步调动群众参与全民
健身的积极性，激发大众运动热情和
体育消费活力，同时也将大大促进全
民健身和体育产业发展。

首届中国广播电视精品创作大会开幕
河南广电作经验分享

总计1000万元！2024河南省体育消费券10点开抢

10月11日，首届中国广播电视精品创作大会在北京开幕。
大会由国家广电总局、北京市人民政府主办，作为全国广播电视行
业首个聚焦精品内容生产的专业盛会，大会吸引了全国1000多
家业界机构、近5000名行业代表参会。

在当天上午举行的大会开幕式暨主论坛上，河南广播电视台
党组书记、台长王仁海以“新时代新文化新传播”为题，就河南广电
在精品创作方面的经验进行了分享。从《中国节日》到《从延安到
红旗渠》，从《隐秘的秦陵》到《阳光少年报》，这几年，河南广播电视
台以“新时代新文化新传播”为发展定位，精品层出不穷，火爆“出
圈”不断。

□大象新闻记者 米方杰徐珂 杨肖宁 李洋 李庆宇

从河南广播电视台到大象新
闻客户端，从《阳光少年报》到大象
国际传播中心，河南广播电视台通
过不断打破边界，开拓新传播，不
仅在国内受到广泛关注，而且在国
际舞台上也赢得了赞誉，成功“圈
粉”海外观众。一个省级广播电视
台是如何实现实现多元传播的呢？

“我们牢记总书记‘主力军挺
进主战场’的指示，在守住广播电
视宣传阵地的同时，更多地向移动
传播倾注力量。前瞻布局，提出

‘台就是端、端就是台’的理念，及
时上线大象新闻客户端，实行全台
重点内容在客户端首发、音视频资
源向客户端汇聚。”王仁海介绍说，
目前大象新闻客户端总下载量1.6

亿、日活量10 万＋，综合传播影响
力居省级媒体自建移动平台头部。

值得一提的是，作为广电媒
体，河南广播电视台还用互联网思
维办《阳光少年报》，实现全国发行
量超150万份，成为融媒体时代传
统媒体创新发展的现象级产品。
此外，通过实施广电媒体人大 V 孵
化计划，打造出 10 个千万级、多个
500 万级账号为引领的新媒体集
群，形成精品传播的长尾效应。

此外，河南广电去年正式组建
了大象国际传播中心，以 You-
Tube、Facebook 等海外社交媒体
平台为基站打开外宣格局，增强全
球对中华优秀传统文化的认可、对
中国现代文明的认同。

这几年，由河南广电出品的精
品力作不断。不少人都很好奇，河
南广电精品创作的“密码”究竟是
什么？

“精品创作的根本是创造属于
这个时代的新文化。”在分享中，王
仁海进行了“解密”。对于“新文
化”，他进行了具体的阐释，并指出
新文化具有五个显著特征：是价值
观正确的、是思想深刻的、是大众
共鸣的、是审美高级的、是样态创
新的。

“做好新文化，河南广电提出
并践行新现实主义创作手法，把总
书记的重要讲话精神落实为一个
个精品内容、一个个创新创意，用
引领性的作品讲好中国故事、传播
好中国声音。”

站稳人民立场，河南广电关注
百姓、贴近现实，用精美的画面、滚

烫的文字、共情的表达、炽热的情
怀，创作了《总书记的回信》《从延
安到红旗渠》等融媒体作品，实现
亿量级传播，让主流思想直抵人
心。

坚持创新表达，河南广电秉持
“让文化有画面、让技术有思想、让
视觉有灵魂”的创作理念，“中国节
日”系列节目，成为外交宣传中华
文化的名片。“潜心于实施文化多
品牌战略，我们还持续推出《中国
节气》《一片甲骨惊天下》等节目。”
王仁海表示，中华优秀传统文化的
丰厚底蕴始终是河南广电创作的
底气所在。

升级视听形态，河南广电还积
极探索“传统文化＋前沿科技”融
合创新，推出虚拟现实电影《唐宫
夜宴》《隐秘的秦陵》，打开了文化
创新传播的新领域。

从一个到一个个 精品创作找到“密码”

新闻宣传出彩和文化传播出
圈背后是改革创新的底层逻辑。
近年来,河南广电通过优化体制机
制做大做强内容生产，坚持提升培
养质效激发人才原动力，积极拥抱
新技术解锁更多新业态，走出了一
条自己的发展之路。

通过对人才的“挖潜”和资源
的“盘活”，培育了“中国节日”系列
节目等一批精品创作生产团队。
对有潜力形成全国影响的项目给
予全生命周期的支撑服务，做强头
部内容。促进收入分配向业务骨
干倾斜，让有才情肯奋斗的人大显
身手。

紧抓AIGC媒体深度融合发展

新战略窗口，以数字化、移动化、智
能化为方向，建设算力中心、播控
中心，搭建“大象元”AI 应用平台，
研发大象 AIGC 智能工具集，探索
科技与文化融合的全新样本、前沿
应用。 河南大象融媒也于3月正
式启用AIGC应用研究室暨产业
孵化中心，通过“AI科研及应用人
才培育、投资孵化+产业项目培
育”三者相结合的1+1+N的架构
体系，大力推进AI技术在新媒体
传播、AI 产业学院、应急安全内
容、建筑设计及室内装饰、数字创
意广告、影视及动画文化IP孵化、
文化出海内容共创平台等多元领
域的应用。

拥抱新技术 解锁内容生产与人才管理新姿势

多元传播海外圈粉 不断打破边界

首届中国广播电视精品创作大会

□大象新闻记者 米方杰
10 月 11 日，由国家广电总局

和北京市人民政府联合主办的首
届中国广播电视精品创作大会开
幕，河南广播电视台获评 2023 年

“视听中国 全球播映”优秀推广机
构。同时，河南广播电视台创作的

《2023年中国节日系列》，荣获2023
年“视听中国 全球播映”优秀作
品。

■相关新闻

河南广播电视台再次斩获多项大奖


