
A06 主编：闫静静 责编：王含冰 美编：朱永华 版式：朱永娜 校对：崔俊萍 2024年11月14日 星期四民生·大象财富

“精酿的口感更醇厚，
比普通啤酒更上头！”

“普通啤酒喝多了像在
喝水，精酿才能有喝酒的快
乐！”

打开社交媒体，很多啤
酒爱好者在分享精酿带给
自己的微醺快乐。

相比于成本低、口味淡
的普通工业啤酒，精酿啤酒
原料只有麦芽、啤酒花和酵
母，发酵时间更长，口感也
更加浓烈饱满。

“精酿从名字来看就是
个时尚的产物，它对年轻人
的吸引是多方面的。”大象
财富特约观察员、《新京报》

特约评论员窦林毅说，更优
质的口感、更强的社交属
性、更精美的设计，使得这
两年国内精酿啤酒赛道迎
来了百花竞放的快速发展
期。

据《2024 啤酒产业研
究报告》，截至2023年底，
中国精酿啤酒市场规模达
68亿元。预计到2028年，
中国精酿啤酒的渗透率将
提升至 6.3%，市场规模将
达110亿元。从消费量来
看，2022年中国精酿啤酒
消费量为14.3万千升，预计
2028年可达23万千升。精
酿啤酒市场呈现出良好的

发展态势，未来仍有较大的
发展空间。

“过去大家购买啤酒更
多依托于大的工业大厂，这
就导致了只有大的玩家才
有资格进入啤酒制造和销
售市场，霸占着渠道和最顶
尖的资源。而现在的市场
是由年轻人来引导消费导
向，能够满足挑剔味蕾体验
的精酿迅速产生一波热浪，
这也使非常多初具规模的
小厂牌不断入局，再加上花
样百出的营销，让这个市场
持续火爆。”大象财富特约
观察员、上海银边咨询总经
理刘彧说。

上头！中国人将喝掉23万千升精酿

一年喝掉23万千升，精酿啤酒咋这么上头？

多方“玩家”加入
小众赛道寻求破圈

虽然精酿啤酒市场目前来看
有很好的前景，但其仍是个非常垂
类的赛道。比起普通工业啤酒消
费的大群体，精酿的消费者相对零
散，并且相比之下成本和价格明显
更高。

据不完全统计，目前中国精酿
啤酒生产企业已超5000家。国产
老牌稳定输出，进口大牌依然强
势，还有不少白酒、葡萄酒大厂想
入局分一杯羹，如此多的企业参
与，势必引发更激烈的竞争。

“头两年刚进入赛道的那批人
是赚到钱的，这两三年则处于竞争
很卷的状态，尤其是胖东来以很低
的价格杀入这个赛道，利润就很薄
了。”窦林毅表示，对胖东来我们不
能按照传统啤酒企业来看待，它更
多的是一种渠道品牌，“胖东来通
过价值树立确立了它所代表的对
品质的把控标准，所以在这个渠道
品牌之下，所有的产品都获得了顾
客的选择偏好。因此目前对于普
通小型‘玩家’来说，入局需持审慎
态度。”

刘彧则认为，对于啤酒品牌来
说讲究的是规模效应，它类似于快
消品，单体价格不高，需要形成集
中的规模消费，才能够回报它的商
业价值，“啤酒的消费场景属性是
非常强的，如果我们单一地以啤酒
零售来支撑整个业务发展的话，很
可能面临着规模效应上不来。精
酿未来的市场竞争一定要破圈，地
域上的破圈、口感的创新都非常重
要。”

当一个小众赛道几年间新增
大量“玩家”，精酿如何破圈？有业
内人士认为，想让更多人接触精
酿，就得做大众接受度更高的产
品。目前加了糖、奶等元素的小甜
水啤酒也能占精酿市场的一半份
额，而且很多精酿厂牌也会盯着瑞
幸、喜茶等咖啡和茶饮品牌的新
品，只要奶茶有的口味啤酒也一定
会有。

“除了产品，精酿还需在渠道
营销上破圈。线上、餐饮和便利店
渠道都是大部分精酿品牌想突破
的。线上的优点是能接触更多消
费者，但物流配送是其制约因素；
餐饮渠道市场更大，但目前还集中
在高线城市；便利店接近年轻人，
但渠道费用对小精酿厂牌来说是
不小的负担。所以现在很多独立
厂牌都在想办法通过更新的营销
活动破圈，这也将是一个长久的议
题。”某业内人士表示。

乌梅桂花精酿、茉莉花茶精酿、糯香柚子精酿……走进街头小酒馆，货架上各种精酿
啤酒琳琅满目。下班后约上三五好友来一场“微醺”，成为时下都市年轻人的快乐源泉。

从胖东来精酿啤酒的持续火爆到信阳毛尖精酿的供不应求，精酿是如何吸引年轻人
的？它和普通啤酒到底有啥不一样？ □大象新闻记者王艺枫

在传统印象中，酒精总
是和“灯红酒绿”联系在一
起，而茶叶则是慢节奏养生
的代名词。如今，中式茶饮
和精酿啤酒组成了跨界
CP，河南本土酒企金星啤
酒创新推出的“信阳毛尖
精酿”引来消费热潮。

“这是一种传统与时尚
的结合。首先信阳毛尖是
河南的地理性产品，具有非
常大的消费人群和先天认
知优势；其次茶饮这几年在
中国处于一个主流的消费

业态，对年轻人也具有吸引
力。一定的文化背景加上
消费习惯，使茶叶和精酿的
融合度更高。”刘彧分析。

另有业内人士分析，中
式茶啤之所以受欢迎，首先
是茶叶里含有丹宁，和啤酒
花差不多，都是让我们的舌
头感到发苦发涩的物质，两
个味道相得益彰，而喜欢精
酿的酒友正是享受这种细
腻浓醇的苦涩味道。

“精酿啤酒的概念本身
源于海外，进入国内市场后

本身是一个小众产品。”窦
林毅说，酒企们需要不断拿
出更新颖的概念、更有创意
的口味才能让老顾客买账
的同时吸引到更多新的顾
客，“精酿的消费者更年轻
化、更追求新鲜度，他们对
一种风味的需求可能是阶
段性的尝鲜。这个赛道竞
争到最后一定是不断的细
分，不断涌现出更个性的产
品出来。比如现在还有各
种水果味的精酿，口味贴合
年轻人。”

奶茶喝了，茶啤喝过吗？


