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近日，一块来自动漫《排球少
年》中西谷夕角色的吧唧（徽章），
在二手平台上被炒至7.2万元，
引起了广泛关注。

“吧唧”在二次元中是指
“徽章”的意思，来源于日语谐
音，中文意思是“徽章”。作为二
次元文化中的一个衍生概念，吧
唧指的是基于漫画、动画、游戏

等IP（知识产权）衍生出的周边
商品，包括徽章、海报、卡片、挂
件等。这些商品因其独特的文
化价值和收藏价值，成为年轻消
费者追捧的对象。

大象新闻记者走访了郑州
的一些谷子商店，采访到了部
分顾客和店主，通过他们近距
离了解谷子的魅力。“我自己

就是资深二次元，我最喜欢的
是柯南，从小学就开始接触动
画、漫画。我会在闲鱼上收比
较贵的徽章、色纸等。家里挺
多的，房间都摆满了。身边的
好多朋友也都在玩。”一位顾
客向记者介绍，最贵的谷子不
是说材质怎么样，而是要看 IP
人物。

□评论员 张莉
这届年轻人不吃爱情的苦，却吃

起了高价的谷。
今年以来，“谷子经济”大热，带

动热门 IP 周边销售快速上涨。据媒
体报道，一块《排球少年》里的限定徽
章在二手平台上被炒至7.2万元。一
块铁皮 7.2 万元，价格堪比“塑料黄
金”的谷子究竟是怎么硬控年轻人
的？

在二次元领域，谷子泛指周边，
常见的有吧唧（徽章badge）、立牌、镭

射票等，种类形式多样。谷子也分高
低贵贱，分别为“普谷”“稀有谷”“湖
景谷”“海景谷”，等级按照价格从低
到高，低则十几元，高则上万元。

在谷圈内，吃谷是通往二次元的
钥匙，包裹着对动漫角色的情感寄
托，具有很强的社交属性。大家可以
将买来的谷子随身展示，方便自己找
到“同担”，进一步“扩列”交朋友。

高价的“海景谷”具有奢侈品功
能，对于一些角色狂热爱好者来说，
拥有一个“海景谷”，是展示“厨力”

（对角色的喜欢、迷恋程度）的象征，
他们也更愿意在情绪价值上“氪金”。

在圈内人看来，买谷和买股票
有着相似之处，一个谷子原本售价
几十元，价格会随着二手市场涨跌，
使得谷子经济在年轻群体中持续火
热。今年，这种激情“炒谷”现象形
成破圈，吸引了黄牛加入其中，导致
谷子溢价严重。

需要警惕的是，涨幅有多大，泡
沫就有多大，谷子的本质还是商品，
成本可能低至几毛，过高的溢价并不

会带来同等价值，过度“炒谷”还可能
对二次元文化本身造成负面影响。

一些稀有谷子的高价炒作，类
似于卡牌陷阱，很容易让部分青少
年滋生攀比心理。圈内人常说：“该
省省该花花，再吃一口就回家。”在
盲盒抽取、一番赏等玩法的诱惑下，
人们更容易产生冲动消费。

消费者购买谷子的初衷是为了
快乐，更应该避免掉入情绪消费的
陷阱，在个人经济条件允许范围内，
让爱好保持纯粹。

一块“吧唧”被炒至7万天价
国内“谷子店”已超2000家

谷子经济被炒高，别让情绪消费左右你的钱包

最火的“谷子”跟畅销IP相关

“比较火的，这个是吧唧，这个是色纸，立
牌是这个。”一位店员向记者展示了目前最火
的几款谷子产品。

王女士是郑州某谷子店的负责人，她介
绍了几款比较畅销的IP：“像国内的盗墓笔
记，还有咒术回战，蓝色监狱，都比较火一
些。现在小朋友们接触的课外文化比较多一
些，他们的兴趣点也比较广泛，对这些周边产
品都比较喜爱。”

国内“谷子店”已超过2000家

据企查查统计数据显示，近十年“谷子经
济”相关企业注册量由稳步缓升转变为大幅
攀升，2020年“谷子经济”相关企业注册量激
增280.11%至18.6万家，达近十年注册量增
速峰值。这一数据的增长，反映了“谷子经
济”在资本市场的火热程度，以及其在新消费
领域的重要地位。

“谷子经济”背后是与二次元衍生品紧密
相关的经济现象。多家券商发布研报认为，

“谷子”概念悄然兴起，风靡二次元圈层，如今
已成为一股不可忽视的新消费力量，未来将
撑起千亿元规模市场。根据前瞻产业研究院
数据，2016年至2023年，中国二次元周边衍
生市场规模从53亿元上升至1024亿元，复
合年增长率高达52.7%。

一块吧唧被炒至7万元的事件，不仅是
二次元文化影响力的体现，也是新消费趋势
的风向标。随着Z世代影响力的扩大，二次
元文化不断扩展其受众范围，这也促使谷子
经济这一新兴领域受到更多市场关注。未
来，谷子经济是否能持续火热，还需市场和时
间的检验。

在二次元文化热潮的推动下，一块小小的徽
章——吧唧，被炒至7万元的天价，成为市场热议的
焦点。 □大象新闻记者 安芳 朱力严

炒至7万元的“吧唧”是什么

四季度，工商银行郑州龙子湖支
行采取线上线下推进、分层分类宣
传、线上平台创新拓展等模式，积极
开展反洗钱宣传活动，围绕洗钱常见
手段、反洗钱工作重要性以及公众在
反洗钱中的责任义务等，普及反洗钱
法律法规，极大提升了群众的防风险
意识。

协同推进。该行利用线上线下
相结合的方式，在营业网点开展阵地
宣传，如发放宣传资料、播放教育视
频，循环展示反洗钱宣传标语，开展

反洗钱为主题的厅堂微沙龙等。
精准宣传。针对学生、社区居民

等客群，结合案件高发重点领域与行
业，开展精准宣传。日常工作中，该行
工作人员重点加强对金融房贷领域违
法犯罪行为的识别技巧宣传，帮助客
户提升风险防范意识与应对能力。

创新拓展。借助自媒体平台，深
入开展对“套路贷”等违法犯罪行为的
特征、识别方法与防范要点宣传，并通
过典型案例剖析，引导公众增强风险
意识，避免陷入洗钱陷阱。 李欣

今年以来，工商银行新密支行不断
夯实普惠金融业务发展基础，大力支持
属地小微企业，提升普惠金融服务质
效，全面带动全行各项业务共同发展。

提高站位意识。该行高度重视普
惠金融业务发展，从缓解企业融资难
题、优化业务审批流程等方面入手，切
实提升服务效率；加强对各类普惠业
务的培训，确保相关从业人员熟练掌
握业务特点和办理流程，进一步提升
业务办理效率。

强化普惠赋能。该行积极探索
“普惠+网点”业务模式推进普惠业务

发展，并充分发挥公私联动优势；根据
客户需求，有针对性地提供特色普惠
产品；充分利用线上产品的灵活性和
线下产品的优惠利率吸引客户关注，
深入开拓小微客户市场；积极走访工
业园区内的小微企业，开展全方位营
销推介。

组织宣传推广。该行充分利用税
务贷、e抵快贷等优质产品，采取“线
上+线下”模式大力推动普惠金融业
务，并组织员工通过自媒体平台传播
和“进市场、进企业”等多种形式加大
宣传力度，扩大普惠业务占比。 李欣

工行郑州龙子湖支行
扎实开展“反洗钱宣传季”活动

工行新密支行扎实推进普惠金融高质量发展


